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AssociacOes de Marca filiadas a Fenabrave

AUTOS E COMERCIAIS LEVES

ABBM — Assoc. Bras. dos Concessionarios BMW
ABCN — Assoc. Bras. dos Concessionarios Nissan
ABRAC — Assoc. Bras. de Concessionarias Chevrolet
ABRACAF — Assoc. Bras. dos Concessionarios de Autom Oveis Fiat
ABRACIT — Assoc. Bras. dos Concessionarios Citroen
ABRACOP - Assoc. Bras. dos Concessionarios Peugeot
ABRADIF — Assoc. Bras. dos Distribuidores Ford
ABRADIT — Assoc. Bras. dos Distribuidores Toyota
ABRARE — Assoc. Bras. dos Concessionarios Renault
ABRAHY — Assoc. Bras. dos Concessionarios Hyundai
ABRAV — Assoc. Bras. dos Revendedores de Automoveis Volvo
ASSOAUDI — Assoc. Bras. dos Distribuidores Audi
ASSOBRAV - Assoc. Bras. de Distribuidores Volkswage n
ASSOKIA — Assoc. Bras. dos Distribuidores Kia Motor S
ASSOMIT — Assoc. Bras. dos Concessionarios Mitsubis hi
AUTOHONDA — Assoc. Bras. dos Distribuidores Hondad e Veiculos Automotore

CAMINHOES

ABRAVO — Assoc. Bras. dos Distribuidores Volvo
ACAYV — Assoc. Bras. dos Distribuidores Volkswagen C ~ aminhdes
ANCIVE — Assoc. Nacional dos Concessionarios Iveco
ASSOBENS - Assoc. Brasileira dos Concessionarios Me  rcedes-Benz
ASSOBRASC — Assoc. Bras. dos Concessionarios Scania

IMPLEMENTOS RODOVIARIOS

ABRADIGUE — Assoc. Bras. dos Distribuidores Guerra
ABRADIR — Assoc. Bras. de Distribuidores Randon
ABRANOMA — Assoc. Bras. dos Representantes Noma

MAQUINAS AGRICOLAS

ABRACASE — Assoc. Bras. dos Distribuidores Case |h do Brasil
ABRADA — Assoc. Bras. dos Distribuidores Agrale
ABRAFORTE — Assoc. Bras. dos Distribuidores New Hol  land
ASSODEERE - Assoc. Bras. dos Concessionarios John D eere
ASSOMAR - Assoc. Bras. dos Concessionarios Agritech
ASSOREVAL — Assoc. Bras. dos Distribuidores Autoriz ados Valtra
UNIMASSEY — Assoc. Nac. dos Distribuidores Massey F  erguson

MOTOCICLETAS

ABRACY — Assoc. Bras. de Concessionarios Yamaha
ASSOHONDA — Assoc. Bras. de Distribuidores Honda
ASSUZUKI — Assoc. Bras. dos Concessionarios de Moto  cicletas Suzuki
ABRASUN — Assoc. Bras. dos Concessionarios Sundown Motos
ANRT — Associagdo Nacional dos Revendedores Traxx
ASSODAFRA — Associacao Nacional dos Concessionarios Dafra
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Consideracdes Gerais
Setor da Distribuicao

Os dados do primeiro semestre de 2009 ainda mostram queda de vendas do total de veiculos no pais, mas depois
de muitos anos notamos uma grande diferenca no resultado dos segmentos. De fato, automéveis e comerciais
leves foram beneficiados pelas medidas fiscais (reducdo do IPI), enquanto os segmentos de caminhdes, 6nibus,
motos e implementos apresentaram maior impacto pela forte reducdo na atividade econbmica no primeiro
semestre. Vale lembrar que as medidas fiscais e a queda de juros foram essenciais para fazer com que as vendas
do setor no pais fossem uma das que menos caissem no mundo na primeira metade de 2009.

Crescimento da quantidade comercializada em %

Automoéveis
e comerciais
Total leves Caminhées  Onibus Motos Implementos
2008/2007 274 30.2 29.6 16.9 23.3 36.1
2009/2008 -6.3 4.1 -20.0 -12.9 -19.5 -16.4

Fonte: Fenabrave. Haborag&o: MB Associados

Automoveis

O setor foi 0 responsavel pela sustentacéo da venda de veiculos no primeiro semestre. A alta de 3,7% nas vendas
em relacdo ao mesmo periodo do ano passado foi resultado, principalmente, dos impactos positivos da queda do
IPI. A queda continua dos juros também ajudou 0 segmento ao longo do semestre,bem como uma massa real de
renda que cresceu 4,8% no periodo.

Comerciais Leves
O segmento obteve resultados ainda mais fortes do que automaoveis, com crescimento de 7,2%.

Caminhdes

O segmento de caminhdes foi um dos mais afetados ao longo do primeiro semestre. O setor é fundamentalmente
relacionado a atividade econdmica e ao nivel de investimentos e ambos,registraram forte desaceleragéo, o que
levou a queda de 20% nas vendas de caminh&es no periodo.

Onibus

Junto com a crise veio o efeito pés-eleicbes municipais, quando se vé uma diminuicdo da aquisigdo de Onibus
para transporte urbano. A queda, de 12,9% n&o tdo forte como nos outros segmentos, pode estar relacionada ao
aumento de transporte rodoviario de passageiros num momento de arrefecimento do transporte aéreo.

Motocicletas

O setor além de estar muito relacionado a atividade econdmica, apresenta grande dependéncia ao crédito. Com a
crise, a exigéncia do pagamento de entrada ho momento da compra do produto, fez com que as vendas fossem
muito afetadas. Apds os caminhdes, as motos tiveram a segunda maior queda no periodo (19,5%).

Implementos
O segmento também foi impactado negativamente pela atividade econdmica fraca, levando a queda de 16,4% no
periodo. A diminuicao do transporte rodoviario, no semestre foi essencial para justificar o decréscimo.
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Ranking Paises

PAiS 1° Semestre 2009 | 1° Semestre 2008 | 1° Semestre 2007 | 1° Semestre 2006 | 1° Semestre 2005 | 1° Semestre 2004 | 1° Semestre 2003
Estados Unidos 4.799.351 1 7.399.841 ] 1° 8.232.250| 1° 8.353.014| 1° 8.561.879| 1° 8392602 1° 8222 548 1°
China 4.309.314 2 3.466.795| 2° 2065429 | 2 2.031.556| 3° 1.376.009 | 4° 1.246.490 | 6° 946.6825| 7°
Japao 2.171.412 3 2324825| 3° 2.339.372| 3° 2494886 | 2° 2534613 2° 2 471.767| 2° 2.479.026| 2°
Alemanha 2.144.979 4 1.633.166 | 4° 1.576.999 | 4° 1.735.685| 4° 1.712.089 | 3° 1.656.117 | 3° 1.6768.331] 3°
Brasil 1.393.893 5° 1.336.068 | 6° 1.027.980 | 8&° 816.529 | 9° 752.329 | 10° 675.866 | 10° 614.678 | 10°
Franga 1.323.669 g° 1.126.806 | §° 1.060.608) 7° 1.108.242) 7° 1137743 7° 1.067.607 | 7° 1.069.160 | 6°
Italia 1.217.735 i 1.266.178| 7° 1.431.554| 5° 1.347. 317 5° 1.241.053| 6° 1.306.230 | 5° 1.267.657 | 5°
Inglaterra 1.017.576 i 1.247.47% ] 8° 1.267.289 | 6° 1.241.821 ] 6° 1.286.485| 5° 1.376.565 | 4° 1.347.485] 4°
India 918.813 g 819.996 | 11° 748.854 | 12 640.827 | 12° 5543098 | 12° 510.661 | 12° 408.827 | 153°
Russia 750.404 | 10® 1.385.818| 5° 931.624| §° 748.612 | 11° 583585 11° 527.053 | 11° 396.624 | 14°
Canada 720.544 [11® 883.703 | 10° 862.668 | 10° 815489 | 10° B806.547 | &° 780825 &° §23.017] &°
Korea 626.843 [12° 535740 | 13° 516.364 | 13° 477 615 | 14° 444 657 | 14° 446.754 | 14° 5737689 | 11°
Espanha 484.974 | 13° 702 288 | 120 843.495 | 11° 865106 | 8° §71.200) &° 832835 6&° 726324 &°
Australia 440.999 | 14° 424 401 | 15° 417,498 | 15° 382897 | 15° 35989.308 | 15° 376.385 | 15° J60.146 | 15°
México 312.874 [15° 508.283 | 14° 507.848 | 14° 530.983 | 13° 525516 | 153° 496 414 | 13° 433 413 | 12°
Bélgica 303.177 | 16® 330.697 | 16° 308.509 | 16 325611 | 16° 266.397 | 16° 2893271 | 16° 262.023 | 17°
Holanda 252.467 [17® 2099.389 | 17° 204076 | 17° 286.404 | 17° 273676 | 17° 285203 | 17° 287.689 | 16°
Malasia 243.894 | 18° 254 541 | 18° 200.395 | 20° 188,507 | 20° 195474 | 168° 179.954 | 18° 166.266 | 168°
Fonte:

E JATO do Brasil Informacgdes Automotivas Lida

Observando a tabela acima notamos a ascendéncia do Brasil, que saiu do 8° lugar em 2007 para ocupar o 6° lugar
em 2008 e em 2009 passou a ocupar o 5° lugar. Os EUA ainda conseguem se manter na primeira posi¢cdo do
ranking, mas verifica-se a aproximacdo em volume da China, que deve assumir o primeiro lugar mantendo a
evolucdo detectada no 1° semestre de 2009. No quadro nota-se também que as primeiras posicfes ndo se
alteraram, o Brasil assumiu a 5° posicdo seguido pela Franca que passou de nono colocado para sexto,
avancando 3 posicoes.
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Automoveis
Evolucdo dos Emplacamentos Mensais 12 Semestre — 2002, 2003, 2004, 2005, 2006, 2007,
2008 e 2009

2002 ¥ 2003 ¥ 2004 ¥ 2005 ¥ 2006 m 2007 ¥ 2008 = 2009

1.109.572
1.150.823

874.411

690.478

575.954
633.997

544.808
536.331

Jan Fev Mar Abr Mai Jun Acumulado

Os emplacamentos
no primeiro semestre de 2009, apresentou crescimento no segmento de automoveis, registrando 1.150.823
unidades. A evolugéo de 2009 frente a 2008 foi de 3,72%, mantendo o crescimento, mas com uma evolucdo
menor que nos periodos anteriores.

Participacdo Mensal dos Emplacamentos no 1 2 Semestre 2002, 2003, 2004, 2005, 2006,
2007, 2008 e 2009

m 2002 ¥ 2003 T 2004 ¥ 2005 ¥ 2006 m 2007 2008 2009 £
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Jan Fev Mar Abr Mai Jun

No 1° semestre de 2009, a participagdo mensal se manteve estavel entre 14% e 18%, com excecao de junho que
registrou maior participacédo no semestre, de 21,13%, seguido pelo més de marco, com participacédo de 18,61%.
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Automoveis
Comparacédo Emplacamentos, Estoque e Atacado 2009

* Emplacamento ¥ Estoque  ®Atacado

214.184
223.341
209.000
243.124
238.691

jan/09 fev/09 mar/09 abr/09 mai/09 jun/09

No primeiro semestre de 2009, ocorreu um constante crescimento nos estoques até o més de maio. Ja em junho
ocorreu uma pequena queda no volume de estoque. Comparando junho com janeiro, o crescimento foi de 35,19%,
aumento esse aquém do registrado em 2008, de aproximadamente 70%.

(*)Dias de Vendas — 2003 x 2004 x 2005 x 2006 x 200 7 x 2008 x 2009
™ 2003 ¥ 2004 ¥ 2005 32006 m 2007 %2008 = 2009

31
27 27
25
23
20
19
1818 18
17 17 16 17
15 16 1, 15 458
14 14
1313 13
12 o 12
I I 11
jan fe mai jun

30
1918
17 17
16
15 115
1313 131
12 I
abr
O volume de dias necessarios para comercializar o estoque se mantiveram estaveis em 2009, sempre superiores

v mar
a 2008, com excecédo de junho, mas mantendo-se equilibrados.

(*) Dias de vendas do estoque é uma variavel que mostra quantos dias de vendas seriam necessarios para vender o estoque. Por exemplo, no
més de junho, foram emplacados 243.124 automoveis, resultando em 11.577 emplacamentos por dia Gtil. Neste exemplo, se o estoque de
junho era de 150.217 unidades, dividimos esse valor pelos emplacamentos por dia Util, e obtemos 13 dias para zerar o estoque.
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Automoveis
Série Histérica dos Emplacamentos Més a Més — 1997  ao 12 Semestre 2009

mAutomoéveis MédiaMoével - (Automoveis)

jan/97

jul/o7
jan/98
jul/os
jan/99

jul/99

C QO T T &N N M O ¥ % W w0 O M~~~ @©@© O
Q9 Q © Q© L Q0 o L Qo Q9 e 9 © o e o o Q
ESESESTEeSEeESESTESESESE
8282832832833 3g3583¢E

Mesmo respeitando a sazonalidade de vendas, mais fracas no primeiro semestre, 0 desempenho do segmento foi
o melhor da histdria, registrando a marca de 1.150.823 unidades, frente a 2008 com 1.109.572.
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Automoveis
Evolucdo dos Automéveis — Bi Combustivel - Por Mont  adora - 12 Semestre 2009

VW = FIAT = GM ®FORD

jan/09 fev/09 mar/09 abr/09 mai/09 jun/09

*HONDA = RENAULT YPEUGEOT xCITROEN 2 TOYOTA mNISSAN

M

I 3

11.420

10.530

9.530

jan/09 fev/09 mar/09 abr/09 maif09 jun/09

[22]
)
}

No primeiro semestre de 2009, a VW assumiu a lideranca no segmento de bi combustivel com 291.542 unidades,
seguida pela FIAT com 275.468 e GM com 227.067.
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Automoveis
Participacéo e Volume dos Emplacamentos por Marcan o 12 Semestre 2009
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Automoveis
Participacdo dos Emplacamentos por Marcano 1 2 Semestre 2009

o o
9.000 TOYOTA 9,00% 2.000 NISSAN 1,60%

Acumulado - 24.747 Acumulado - 7.446
% Participagdo em 2009 - 2,15% % Participagao em 2009 - 0,65%

1.451
1.501 1.489

1.500 r1,20%

6.000 6,00%
5177 5111

1.000 0,80%

3.000 3,00%

0,40%

2 =+=\lolume —+Volume
o
- -B-% Participagdo -&% Participacido
0,00% - T + 0,00%
jan/09 fev/09 mar/09 abr/09 mail09 juniog janio9 feviog mari09 abrio9 maiio9 jun/o9

Apresentamos, nas paginas 7 e 8, a evolucdo dos emplacamentos por marca. A lideranca, no 12 semestre de
2009, foi conquistada pela VW, com 299.946 unidades, representando 26,06% do mercado. A marca liderou em
todos os meses com excecao de abril. A FIAT ficou 1,01 pontos percentuais abaixo da VW, com 25,05% do total.
Na terceira posicéo estd a GM, com 19,79% (atras da FIAT 5,26 pontos porcentuais). A FORD mantém o 42 lugar
com participacdo de 10,08%. A HONDA registrou 4,73% de participacdo. A RENAULT registrou participacdo de
4,27% e a PEUGEOT com 3,25%. A CITROEN teve participacdo de 2,70% e a TOYOTA, 2,15% do total dos
emplacamentos. A NISSAN ficou com participagdo de 0,65% no periodo.
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Automoveis
Participacéo dos Emplacamentos por subsegmento em 2 009
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Automoveis
Evolucao Porcentual por subsegmento 2000 a 2009
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Automoveis
Evolucao Porcentual por subsegmento 2000 a 2009
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Automoveis
Evolucao Porcentual por subsegmento 2000 a 2009
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Automoveis
Evolucao Porcentual por subsegmento 2000 a 2009
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Automoveis
Frota Circulante

A frota esta concentrada, principalmente, nas regides Sul e Sudeste. A idade média do segmento estd em 13,2
anos, mantendo a mesma média do mesmo periodo de 2008.
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Usados

Automoveis
Proporcéo entre Vendas de Automoveis Usados e Empla  camentos
de Automéveis Novos / por Regido Geografica-1 ¢ Semestre 2009

A proporcado de veiculos usados para veiculos novos negociados é, na média, 2,4, inferior ao mesmo periodo de
2008, com 2,7. A regido Sul é a que apresenta maior propor¢cdo de usados negociados sobre novos: 3,3. Este
namero era 4,1 no mesmo periodo de 2008.

Percentual do Volume de Usados Negociados por Idade - 12 Semestre 2009

O gréfico reflete a negociagdo de automéveis usados considerando a sua idade. Observa-se que o volume de
negociacBes dos automoveis de até 10 anos corresponde a 52,95% do mercado.
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Comerciais Leves
Evolucéo dos Emplacamentos Mensais 12 Semestre — 2002, 2003, 2004, 2005, 2006, 2007,
2008 e 2009

Depois de um

crescimento de 21,93% registrado em 2007, com o volume de 153.632 unidades frente a 2006, o primeiro
semestre de 2008 cresceu 48,81% somando 228.613 unidades. Em 2009 registrou crescimento aquém dos

ultimos anos, apenas 6,23% frente a 2008.

Participacdo Mensal dos Emplacamentos no 1 2 Semestre 2002, 2003, 2004, 2005,2008,
2007, 2008 e 2009

Na distribuicdo das vendas, més a més, neste segmento, vale destacar marco, que apresentou uma participacéo
maior que 0s mesmos meses em anos anteriores. J4 0s demais meses mantiveram o padréo de participacédo no

semestre.
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Comerciais Leves
Comparagédo Emplacamentos, Estoque e Atacado 2009

O segmento de Comerciais Leves manteve-se equilibrado durante todo primeiro semestre de 2009.

(*)Dias de Vendas — 2003 x 2004 x 2005 x 2006 x 200 7 x 2008 x 2009

Com os niveis equilibrados de estoque, os dias de vendas acompanharam a mesma tendéncia de equilibrio.
(*) Referéncia a pagina 06.
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Comerciais Leves
Série Histérica dos Emplacamentos Més a Més — 1997  ao 12 Semestre 2009

Tendo como base
0 periodo acima analisado, o primeiro semestre de 2009 manteve o crescimento do segmento, contudo muito
inferior aos registrados nos mesmo periodos anteriores.

Evolucdo dos Comerciais Leves — Bi Combustivel —po  r Montadora — 1 2 Semestre 2009

Observando o gréafico acima, observa-se que, a partir do més de marco, ndo houve grande variacdo dos volumes
de veiculos bi combustiveis emplacados pelas montadoras. O ranking foi liderado pela FIAT, seguida pela VW. Na
sequéncia, estdo GM e FORD.
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Participacdo e Volume dos Emplacamentos por Marca n
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Comerciais Leves
Participacéo e Volume dos Emplacamentos por Marcan o 12 Semestre 2009

A Fiat liderou o segmento de Comerciais Leves durante todos os meses de 2009, com participacdo de 22,22% no
semestre, 0 que representou 53.952 unidades emplacadas. Em seguida, a GM obteve uma participacdo de
17,58%, com 42.696 unidades. A diferenca entre as duas montadoras foi de 4,63. A disputa pela lideranca do
segmento sera acirrada no segundo semestre de 2009. A FORD, com 33.640 unidades emplacadas e com
participacdo de 13,85%, ocupou a terceira posicdo, seguida pela VW, com apenas 26.776 unidades a menos,
resultando em participacao de 11,03%. A HYUNDAI apresentou participagdo de 8,00% no periodo. A marca
MITSUBISHI, com 17.836 unidades emplacadas, ficou com 7,34% do mercado. Na sequéncia, aparecem a
TOYOTA, com 6,91%, HONDA, com 2,96%, KIA, com 2,42% e NISSAN, com 1,43% de participacéo.
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Comerciais Leves
Participacéo dos Emplacamentos por subsegmento em 2

Evolucao Porcentual por subsegmento 2000 a 2009

009

23



FENABRAVE

Comerciais Leves
Evolucao Porcentual por subsegmento 2000 a 2009
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Comerciais Leves
Frota Circulante

A maior concentracao da frota esta na regido Sudeste, seguida pela regido Sul. A idade média deste segmento &
de 12,2 anos (ligeiramente inferior aos 12,4 anos do mesmo periodo de 2008).
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Usados
Comerciais Leves
Proporcao entre Vendas de Comerciais Leves Usados e Emplacamentos
de Comerciais Leves Novos / por Regido Geografica - 12 Semestre 2009

No caso dos Comerciais Leves, a proporcdo entre usados e novos é de 1,81 no Brasil. A exemplo dos automéveis,
a Regido Sul é a que apresenta maior proporcao relativa de usados, com 2,4 para cada novo. Esta proporcao
apresentou queda, se comparada ao mesmo periodo de 2008, ano em que a média BRASIL era de 2,1, e na

regido sul, de 2,9.

Percentual do Volume de Usados Negociados por Idade - 1% Semestre 2009

Em Comerciais Leves, os maiores volumes de vendas de veiculos, com até 10 anos de uso, estdo em Comerciais
Leves até 4 anos, que tém participacédo de 8,23% do mercado.
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Caminhoes
Evolucéo dos Emplacamentos Mensais 12 Semestre — 2002, 2003, 2004, 2005, 2006, 2007,
2008 e 2009

Os caminhdes registraram a segunda maior queda entre os segmentos analisados nesse
semestre, com uma queda de 19,84% frente a 0 mesmo periodo de 2008. A expectativa é que esse porcentual de
gueda diminua até o fechamento do ano de 2009.

Participacdo Mensal dos Emplacamentos no 1~ 2 Semestre 2002, 2003, 2004, 2005, 2006,
2007, 2008 e 2009

Como nos demais segmentos, a distribuicdo dos emplacamentos de Caminhdes, ao longo dos meses do primeiro
semestre de 2009, ndo apresentou grandes oscilacdes, com excecao do més de marco.
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Caminhoes
Comparagédo Emplacamentos, Estoque e Atacado 2009

No segmento de caminhdes, o comportamento dos estoques foi diferente dos demais. O atacado superou o0s
emplacamentos em todos os meses, com excecao de abril, causando aumento significativo nos seus niveis de
estoque.

(*)Dias de Vendas — 2003 x 2004 x 2005 x 2006 x 200 7 x 2008 x 2009

Em caminhdes, os dias necessarios para escoar 0s estoques foram superiores, més a més, aos anos anteriores.

(*) Referéncia a pagina 06.
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Caminhodes
Série Historica dos Emplacamentos Més a Més — 1997

Tendo como base o periodo acima analisado, 2009 registrou a maior queda.

FENABRAVE
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Caminhoes
Participacéo e Volume dos Emplacamentos por Marcan o 12 Semestre 2009

Pelos graficos acima, constata-se que a VW é lider do segmento, tendo ficado a frente nos meses de fevereiro,
marc¢o, maio e junho, resultando em participacdo de 30,33% no acumulado do semestre. A Mercedes-Benz ocupa
0 segundo lugar, com participacdo de 28,00%. Em 3 lugar vem a FORD, com 19,12% do mercado (8.795
unidades emplacadas), seguida pela VOLVO, com 7,93%, SCANIA, com 7,42% e IVECO, com 6,60%.
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Caminhodes
Participacéo dos Emplacamentos por subsegmento em 2

Evolucao Porcentual por subsegmento 2000 a 2009
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Caminhoes
Frota Circulante

A idade média do segmento é de 17,8 anos e os caminhdes estdo distribuidos, principalmente, nas regiées
Sudeste e Sul do Pais.
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Usados

Caminhdes
Proporcéo entre Vendas de Caminhdes Usados e Emplac  amentos
de Caminhdes Novos / por Regido Geogréafica-1 2 Semestre 2009

A proporcdo de caminhdes negociados é de 2,9 usados para cada novo no Brasil. Como destaque, esta regido
Sul, com 3,4 usados para cada novo. No ano passado, o BRASIL registrou 2,8, e a regido Sul, 3,7.

Usados

Caminhdes
Percentual do Volume de Usados Negociados por Idade - 1% Semestre 2009

Os modelos com mais de 10 anos de uso correspondem a 68,20% do volume total negociado. Este percentual
aumentou em relacdo a participacdo de 2008, quando contabilizava 67,87%.
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Onibus
Evolucéo dos Emplacamentos Mensais 12 Semestre — 2002, 2003, 2004, 2005, 2006, 2007,
2008 e 2009

No segmento de Onibus, o primeiro semestre de 2009 registrou queda de 17,86% frente ao
mesmo periodo de 2008. Depois de registrar o maior crescimento em 2008, o mercado reverteu-se em queda.

Participacdo Mensal dos Emplacamentos no 1 2 Semestre 2002, 2003, 2004, 2005, 2006,
2007, 2008 e 2009

O volume de vendas més a més apresentou pouca variacdo, considerando os mesmo meses dos anos anteriores.
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Onibus

Comparagédo Emplacamentos, Estoque e Atacado 2009

Nos estoque o segmento de Onibus, manteve-se equilibrado durante todo primeiro semestre de 2009.

(*) Dias de Vendas — 2003 x 2004 x 2005 x 2006 x 20 07 x 2008 x 2009

Os estoques chegaram em janeiro ao equivalente a 110 dias de vendas, nao baixando dos 80 dias de vendas.

(*) Referéncia a pagina 06
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Onibus

Série Histérica dos Emplacamentos Més a Més — 1997  ao 12 Semestre 2009

Quando se observa o histérico dos emplacamentos, verifica-se que o primeiro semestre de 2009 nao foi o pior da
historia.
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Onibus

Participacdo e Volume dos Emplacamentos por Marca no 12 Semestre 2009

No segmento de Onibus, a Mercedes Benz liderou a comercializacdo do primeiro semestre, mantendo a primeira
posicdo todos os meses. A montadora atingiu participacao de 45,52%, emplacando 4.596 unidades no periodo. A
VW, segunda colocada, com 2.711 unidades, ficou com 26,85% do mercado. A MARCOPOLO emplacou 1.840
Onibus, equivalentes a 18,23% e a AGRALE fechou o semestre representando 3,70% do mercado. A IVECO ficou
com 2,52% dos emplacamentos do semestre, e a SCANIA com 2,29%.
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Onibus
Frota Circulante

Em 2009, a idade média da frota de Onibus manteve-se a mesma de 2008, 14,5. A exemplo dos outros
segmentos, a maior concentragdo de dnibus encontra-se na regido Sudeste.

Usados

Onibus
Proporcéo entre Vendas de Onibus Usados e Emplacame  ntos
de Onibus Novos / por Regido Geogréfica-1 2 Semestre 2009

A proporcao de 6nibus negociados, na média, é de 2,3 usados para cada novo. Em 2008, essa proporcao era de
2,1 usados.
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Usados
Onibus
Percentual do Volume de Usados Negociados por Idade - 12 Semestre 2009

As vendas de Onibus usados estdo concentradas em modelos com mais de 10 anos, correspondendo a 68,47%.
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Motocicletas
Evolucdo dos Emplacamentos Mensais 1 2 Semestre — 2002, 2003, 2004, 2005, 2006, 2007,
2008 e 2009

No primeiro semestre de 2009, o desempenho de vendas de motocicletas, em relacdo a
igual periodo de 2008, registrou queda de 22,41%, revertendo a costumeira linha de ascensao desde 2002.

Participacdo Mensal dos Emplacamentos no 1 2 Semestre 2002, 2003, 2004, 2005, 2006,
2007, 2008 e 2009

A distribuicdo das vendas de Motocicletas, ao longo do primeiro semestre, ndo apresentou grandes oscilacdes.
Vale a pena destacar a performance do setor no més de marco.
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Motocicletas
Série Histérica dos Emplacamentos Més a Més — 1997  a 12 Semestre 2009

Pelo gréafico acima, nota-se a queda nos niveis de emplacamentos no segmento de motocicletas.
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Motocicletas
Participacdo e Volume dos Emplacamentos por Marca n

FENABRAVE
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Motocicletas
Participacéo e Volume dos Emplacamentos por Marcan o 12 Semestre 2009

A lideranca da HONDA se manteve, durante o primeiro semestre registrando, participacdo de 70,56%. A YAMAHA
vem em seguida, com participacdo 12,66%, 96.976 unidades emplacadas. A SUZUKI ocupa a terceira posi¢ao,
com 5,83%, a frente da DAFRA, com 4,75%, ultrapassou a SUNDOWN. A SUNDOWN apresentou no primeiro
semestre participacdo de 2,98%. A TRAXX emplacou 6.952 unidades no e ficou com 0,91% do mercado. Em
seguida, aparece a KASINSKI, com 2.870 unidades emplacadas e uma participacdo de 0,37%. A SHINERAY
registrou participacéo de 0,33% do mercado, com 2.559 unidades.
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Motocicleta
Participacéo dos Emplacamentos por subsegmento em 2
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Motocicleta
Evolucao Porcentual por subsegmento 2000 a 2009
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Motocicleta
Evolucao Porcentual por subsegmento 2000 a 2009
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Motocicleta
Evolucao Porcentual por subsegmento 2000 a 2009
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Motocicletas
Frota Circulante

A idade média da motocicleta no Brasil € de 7 anos. A Regido Sudeste possui a maior frota em circulacédo ( 5,8
milhdes de unidades) com idade média de 7,6 anos.
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Usados

Motocicletas
Proporcéo entre Vendas de Motocicletas Usadas e Emp  lacamentos
de Motocicletas Novas / por Regido Geogréfica

A proporgéo de motocicletas negociadas, na média Brasil, € de 1,1 usada para cada nova.

Usados
Percentual do Volume de Usadas Negociadas por ldade

As vendas de Motocicletas usadas se concentram em modelos de 6 anos de fabricacgéao.

FENABRAVE
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Maquinas Agricolas
Evolucdo dos Emplacamentos Mensais 1 2 Semestre — 2002, 2003, 2004, 2005, 2006, 2007,
2008 e 2009

No primeiro semestre 2009, o setor de Maquinas Agricolas cresceu 1,26%, vindo de um crescimento de 58,18%
no mesmo periodo em 2008.

Participacdo Mensal das Vendas nos 1 2 Semestres 2002, 2003, 2004,2005, 2006, 2007,
2008 e 2009

Em 2009, houve uma maior concentracdo nos emplacamentos a partir de marco.
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Maquinas Agricolas
Série Historica das Vendas Més a Més — 1997 ao 1 ¢ Semestre 2009

As vendas de Maquinas Agricolas, apresentaram, ao longo do primeiro semestre de 2008, recuperacéo
importante, respondendo a renda do segmento agricola.
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Implementos Rodoviarios
Evolucdo dos Emplacamentos Mensais 1 2 Semestre — 2002, 2003, 2004, 2005, 2006, 2007,
2008 e 2009

Houve uma queda
de 24,85% no volume de Implementos Rodoviarios no primeiro semestre de 2009, com 18.379 unidades
emplacadas.

Participacdo Mensal dos Emplacamentos no 1 2 Semestre 2002, 2003, 2004, 2005, 20086,
2007, 2008 e 2009

Também nesse segmento, nota-se que a distribuicdo das vendas, més a més e ao longo do semestre, nédo
apresentou grandes oscilacfes a partir de marco.
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Implementos Rodoviarios
Participacédo e Volume dos Emplacamentos por Marcan o 12 Semestre 2009

No segmento de Implementos Rodoviarios, com 36,57%, a RANDON ficou em primeiro lugar com 6.721 unidades
emplacadas. Em seguida, vem a GUERRA com 2.515 unidades, refletindo participa¢cédo de 13,68% do mercado. A
FACCHINI participacéo de 10,73%, com 1.972 unidades emplacadas, e a NOMA ficou com participacdo de 8,07%
com 1.483 unidades. Na sequéncia, vem a LIBRELATO com 4,36% e RODOFORT com 2,68%.
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Crescimento do PIB - Oferta e Demanda

2008 — 2009
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A crise econdmica mundial ndo deixou o Brasil de fora. Apés varios trimestres de forte crescimento, a economia
brasileira apresentou sinais claros de recessdo no quarto trimestre de 2008 e no primeiro trimestre deste ano. As
guedas consecutivas no PIB ndo significam, entretanto, que o resultado do ano sera ruim. O segundo semestre
comeca com boas perspectivas, fazendo com que o PIB cres¢a 0,2% neste ano. Num mundo com PIB médio em
gueda, crescer 0,2% € mais que razoavel. Do lado da oferta, a indUstria devera ser o elemento a puxar o PIB para
baixo, enquanto os servicos devem ser 0s setores a estimular a economia. Do lado da demanda, o consumo das
familias e do governo deverdo ser os grandes destaques. Ja os investimentos deverdo ser a trava para um
crescimento maior do PIB, com queda recorde de 11,2% neste ano.

As perspectivas para 2010 sdo bem melhores. Projeta-se um crescimento de 4% do PIB em 2010, fruto dos
impactos positivos da taxa de juros historicamente baixa e da prépria dindmica de recuperacdo da economia
brasileira, que tem se mostrado bastante resiliente ao longo de 2009.
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Inflagao (IPCA) em 2009
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Se houve algum efeito benéfico da crise ele se deu na inflagdo. A queda de demanda doméstica e mundial fez
com que os precos de todos os produtos comecassem a ceder. Mesmo servigos, que possuem forte grau de
indexacdo, iniciaram um processo de arrefecimento neste ano. Com isso, um IPCA que rodeava, perigosamente,
0s 6% devera fechar 2009 em torno de 4,4%. O resultado mais notavel se dara com os IGPs, que deve apresentar
queda no fechamento do ano, algo inédito desde o inicio do Plano Real. (Em 2010, os precos devem continuar
sob controle, que correspondem a 30% do peso total do IPCA). Estes precos dependem fortemente dos indices
passados de inflacdo, principalmente os IGPs. Isso devera ajudar a manter o IPCA em torno de 4% em 2010.
Nesse cenario, a Selic devera continuar baixa e a projecao é de taxa estavel, em 8,75% até o final de 2010.
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Massa real de renda e ocupacao

Crescimento acumulado em 12 meses em %
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A massa real de renda se beneficiou da manutencédo do poder de compra da classe mais baixa, que deve ajudar a
manter um crescimento de 3,1% neste ano. O resultado devera ser mais conseqiiéncia do crescimento da renda
real do que da ocupacdo. Em parte isto € efeito dos aumentos do salario minimo e do Bolsa Familia, ja que a
classe média tem registrado perda de renda e emprego. Os setores mais afetados pela crise, as exportacdes e os
investimentos, concentram maior parte de empregos na classe média e, por isso, esse segmento estd sentindo
mais este ano. No entanto a perspectiva € de recuperacdo mais forte da classe média em 2010.
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Evolucéo do crédito pessoal e para veiculos (cresci mento
acumulado em 12 meses em %)
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A crise trouxe a repercussao esperada no crédito para veiculos, com queda real de 4,9% no acumulado em 12
meses até julho de 2009. Mas, ja ha sinais de recuperacdo e o crédito deve voltar a crescer ja no primeiro
semestre de 2010.
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Inadimpléncia acima de 90 dias em relacédo ao total da modalidade
(%)
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Setor da Distribuicao

As vendas de veiculos devem continuar em recuperac¢éo ao longo do segundo semestre, mas apenas automéveis
e comerciais leves devem apresentar crescimento. Mas, devido a magnitude da crise, a queda esperada de 4,2%
nas vendas pode ser vista como resultado positivo, j4 que ndo se confirmou as primeiras estimativas de retragao
intensa que se prenunciava no inicio do ano.

Automéveis
e comerciais
Total leves Caminhdes Onibus Motos  Implementos
2001 12.1 9.4 6.5 10.2 19.3
2002 -1.6 -9.0 -7.6 -3.0 7.5
2003 4.5 -1.5 14.1 -4.1 14.9
2004 9.2 9.5 23.9 9.2 6.6 22.3
2005 11.3 10.5 -4.3 -134 16.4 -11.4
2006 15.7 12.2 -3.9 27.6 23.5 0.9
2007 242 7 228 " 220 " 12 " 268 " 175
2008 14.2 14.1 249 18.9 12.7 34.3
2009 -4.2 6.3 -19.2 -16.6 -17.0 -13.8

Fonte: Fenabrave. Haboracao: MB Associados

l. Automoveis e Comerciais Leves

O setor foi fortemente beneficiado pela redugéo do IPI, o que impediu queda nas vendas até o meio do ano. O
setor deve continuar a manter o ritmo de expansao até o final de 2009. A retirada gradual do IPIl ndo devera
trazer grandes mudancas ja que ocorrerd num momento de recuperacdo da economia. Entretanto, é de se
esperar pequena queda na margem nos ultimos meses do ano nesse segmento, cuja expansao total de 6,3%
devera ser uma das maiores do mundo em 2009.

1. Onibus

Passado o ano eleitoral, o setor ainda ndo deve apresentar recuperacao, voltando a crescer apenas em 2010.
A apreciacdo da taxa de cambio deve voltar a atrair turistas para o exterior, diminuindo o ritmo de vendas do
segmento. Estima-se queda de 16,6% em 2009.

[l Caminhdes

Esse setor sofreu devido ndo s6 a retragdo de atividade, mas também pela queda de investimentos. A
introducdo do novo financiamento do BNDES com a taxa de juros a 7% ao ano e do Programa Pro
Caminhoneiro com taxa de juros de 4,8% ao ano, ja contribuiram para uma pequena recuperagao no més de
agosto. Essa recuperacdo ndo sera suficiente para reverter as perdas. Segundo as estimativas, o
segmento apresentara queda de 19,2% nas vendas em 2 009.

V. Implementos Rodoviarios

Este é outro setor que depende do crescimento da economia e deve obter, em 2009, queda tédo forte como a
observada em 2005, ultimo ano de atividade mais fraca. A diminuicdo esperada de 13,8% este ano , também
deve ser revertida, em 2010, com a recuperacéo da atividade.

V. Motocicletas

O setor de motos deve apresentar a primeira queda de vendas nesta década, de 17,0%. Além da retracao
da atividade econdmica, o corte dos financiamentos foi fator decisivo para a queda de vendas. No entanto, a
partir do més de agosto, o crédito voltou a se normalizar, quando os primeiros sinais de recuperacgao
apareceram. Também deve voltar a se recuperar em 2010.
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